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Czesc! Z tej strony Bartek Popiel z bloga LiczySieWynik.pl. JestesSmy
W serii materiatow, w ktorych wyjasniam, jak przygotowac kampanie,
ktéra w krotkim czasie potrafi wygenerowac sprzedaz na poziomie
kilkunastu, kilkudziesieciu, a czasem nawet Kilkuset tysiecy
ztotych w czasie od 7 do 10 dni.

W pierwszej czesci omowitemn 4 modele sprzedawania produktow
cyfrowych. Jesli nie zapoznates sie jeszcze z tym materiatem - koniecznie
nadrob zalegtosci. Znajdziesz go pod tym linkiem: https://liczysiewynik.
pl/4-modele-sprzedazy/

@~ CITERY MODELE |
@ SPRIEDALY ONLINE 4

Przy okazji chciatbym bardzo podziekowac za liczne komentarze |
zaangazowanie pod pierwszym materiatem. Jest mi niesamowicie mito,
ze az tyle 0s6b podzielito sie swoimi trudnosciami.

Dzisiaj opisze Ci, jak lepiej zrozumiec klienta. Wyjasnie rowniez, dlaczego

jego zrozumienie i Twoja empatia majg przepotezny wptyw na Twoj
biznes. Bo tak naprawde, to wtasnie od tego on zalezy
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Jesli sprzedajesz produkty cyfrowe, to zapewne masz zrobiony profil
idealnego klienta. Jednak, aby zrozumiec klienta na bardzo gtebokim
poziomie, potrzebujesz czegos jeszcze. Zanim przejde do szczegotow,
w ramach wprowadzenia, opowiem Ci mojg historie.

Gdy zaczynatem przygode z prowadzeniem zajec szybkiego czytania,
uwazatem, ze szybkie czytanie, mapy mysli, czy techniki pamieciowe sg
tak wspaniatymi umiejetnosciami, ze nie widziatem zadnego powodu,
dlaczego miatbym zawezac swojg grupe klientow. Uznatem, ze kazdy
(bez wzgledu na ptec, wiek czy wyksztatcenie) powinien chciec sie
nauczyC: jak szybciej sie uczyc, jak szybciej czytac oraz jak robi¢ mapy
mysli. Wydawato mi sie, ze kazdy potrzebuje tych umiejetnosci. A
witasnie, ze nie. Takie podejscie oraz to, ze miatem oferte skierowang
do wszystkich, byto moim ogromnym btedem. W tym samym czasie
uczytem sie marketingu, aby wiedzie¢, co moge zrobi¢, by moje
dziatania marketingowe byty skuteczniejsze?

W jednej z ksigzek przeczytatem o tym, ze powinno sie zawezac
swojg oferte. Na logike to ma sens. Jednak bardzo trudno to zrobic,
poniewaz obawiamy sie, ze jak zawezimy swoje dziatania, to, by¢ moze,
niektérym osobom bedziemy musieli odmowic zakupu. Wiem, jakie
to jest trudne. Jednak w koncu do mnie dotarto, ze to ma naprawde
ogromny sens. Opowiem Ci dlaczego.
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Trafitem na ucznia, ktorego rodzice nie mieli czasu przywozi¢ go na
moje zajecia. Zadzwonili do mnie z prosbg, abym to ja przyjezdzat do
nich. Jezdzitem do niego na indywidualne zajecia (stawka oczywiscie byta
wieksza), a chtopak miat coraz lepsze wyniki. To nie byto dziecko, ktore
musiato walczyC o oceny, tylko poza szkotg miato inne zainteresowania
| pasje, a do tego duzo czasu spedzato nad ksigzkami, aby mie¢ dobre
oceny. Jego rodzice chcieli, abym pomogt mu szybciej sie uczyC - chodzito
0 to, aby skrocic jego czas nauki.

Chtopak miat Swietne wyniki i jego rodzice zaczeli mnie polecac. Tak sie
zaczeta kula Sniegowa, poniewaz nagle polecali mnie rodzice, ktorzy byli
lekarzami, architektami, ktorzy mieli swoje firmy itd. Wszystkie zajecia
byty z polecenia - przez 2 lata nie wydatem ztotowki na marketing.
Wszystko odbywato sie marketingiem szeptanym, ktoremu, oczywiscie,
troche pomagatem. Szczegdtowo opisuje to w moim e-booku ,,Potega
rekomendacji”.

REKOMENDAC|

Jak skutecznie zdobywag

klientow 7 polecenig?
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Klienci mnie polecali, a moj kalendarz byt wypetniony po brzegi. Wtedy
stwierdzitem, ze chce zawezi¢ oferte i na stronie internetowej napisatem,
ze swoje zajecia kieruje do dzieci, ktére majg dodatkowe zajecia, swoje
hobby i nie chcg wybierac¢ miedzy nimi a nauka. Dziecko bedzie miato
| dobre oceny, i bedzie mogto chodzi¢ na treningi. Dodatkowo swojg
grupe odbiorcow zawezitem do uczniow z klas 4-6. To byto naprawde
cos$ niesamowitego. Skoncentrowatem sie tylko na nich i momentalnie
zaczatem lepiej prosperowac.

Moze nam sie wydawac, ze klient, ktory wydaje juz pienigdze na dodatkowe
zajecia, nie bedzie chciat kolejnych i lepiej powalczy¢ o tych, ktorzy nie
majg takich zobowigzan. Nie do konca tak jest. Jezeli rodzic ptaci za
dodatkowe zajecia dziecka, to bedzie o wiele bardziej sktonny uwzglednic
w swoim budzecie kolejny wydatek. Czesto jest tak, ze to sg bardziej
majetne rodziny, ktore stac na to, zeby dziecko miato kilka dodatkowych
zajel. O wiele fatwiej namowic kogos, kto juz cos kupuje, poniewaz jest
ON juz na innym poziomie Swiadomosci.
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Przekonanie takich ludzi do dodatkowej ustugi czy dodatkowego produktu
naprawde jest duzo prostsze niz pozyskanie catkowicie nowego klienta,
ktory do tej pory nie miat do czynienia z takimi dziataniami.

Zawezanie oferty jest nieintuicyjnie, poniewaz zazwyczaj poczatkujgcy
przedsiebiorcy myslg, ze skoro klient wysyta dziecko na mnostwo innych
zajed, to nie bedzie go stac na kolejne. A prawda jest taka, ze wtasnie
bedzie i chetnie to zrobi. Tak to dziatato u mnie. Efekt byt taki, ze pomimo
bardzo wysokich stawek (miatem najwyzsze stawki na Slgsku), moj
kalendarz byt wypetniony po brzegi, a ja nie wydatem ani ztotowki na
marketing. Wszystko sie toczyto z polecenia i rekomendacji.

Widzisz juz, dlaczego to jest takie wazne? Jezeli masz okreSlony profil
swojego klienta, przyciggasz doktadnie takich klientéw, na ktérych Ci zalezy
| z ktorymi super sie pracuje. Twoja oferta jest znacznie lepiej dopasowana,
poniewaz znasz tych ludziiich potrzeby. Skoro ich rozumiesz - bedziesz
mogt im lepiej pomac, a jak im skuteczniej pomagasz - to mozesz miec
wyzsze stawki. Dochodzi wtedy do sytuacji, w ktorej klient wspotpracuje
z kims$ bardzo dobrym, ptaci mu wiecej, ale wie, ze ta osoba realizuje cel
| wspotpraca jest dtugofalowa.

Po co ma szukac kolejnej osoby, iS¢ do konkurencji, skoro sie jeszcze
nigdy nie zawiddt na Tobie? Nastepuje wydtuzenie wspotpracy, klient
chetniej do Ciebie wraca i chetniej poleca Cie dalej. Wiem, ze mozesz
czuc strach przed ograniczeniem oferty — boisz sie, ze mogtbys zarobic
wiecej, gdyby Twoj produkt byt dostepny dla wszystkich.
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Jednak to tak nie dziata.

Pewnie wydaje Ci sie, ze Twoja oferta jest super i kazdy powinien
jej pozadac. Wierz mi, ze przy takim podejsciu prawdopodobnie nie
odniesiesz sukcesu w biznesie, a Twoja firma sie tak mocno nie rozwinie,
jak wtedy, gdybys miat mocniej sprofilowang oferte. Pamietaj o tym, ze
nigdy nie powinno zalezeC Ci na tym, aby pomaoc wszystkim - to jest
niemozliwe. Ludzie lubig czuc sie wyjgtkowo, uwielbiajg byc¢ rozumiani.
Dlatego, gdy widzg, ze znasz ich problemy, potrzeby, pragnienia, nadzieje
| leki, bedg wdzieczni, jesli to wiasnie Ty dostarczysz produkt lub ustuge,
ktorymi rozwigzesz wszystkie ich bolgczki, albo pomozesz spetnic ich
marzenia i aspiracje.
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Pamietaj, ze kazdy ma inne potrzeby, pragnienia, leki i oczekiwania.
Dlatego nie ma mozliwosci skonstruowania oferty, ktéra bytaby dobra
dla wszystkich. Szczegdlnie jesli Twoi klienci sg z roznych branz. Wiasnie
dlatego musisz zrobic¢ profil idealnego klienta, w ktérym powinienes
zawrze¢ dane demograficzne (np. wiek, wyksztatcenie, zainteresowania,
pted, stan cywilny, informacja czy ma dzieci, jaki ma dochdd roczny) oraz
dane psychograficzne (np. jakie ta osoba ma aspiracje i marzenia, jakie
Sg jej priorytety, jakie ma problemy i obawy, jakie jest jej nastawienie

do Swiata, jakie ma poglady).
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Jak najszybciej stworzyc profil idealnego klienta?

1.Jezeli prowadzisz juz biznes, to przede wszystkim przejrzyj faktury za
ostatni rok. Zastanow sie, jacy klienci najchetniej wracajg, z kim Ci sie
Swietnie pracowato, dlaczego z tymi klientami najlepiej sie rozumiesz, co
was tgczy oraz jakie macie cechy wspolne. Wybierz 20% najfajniejszych
wspotprac, najfajniejszych klientow i zastandw sie, co oni majg ze sobg
wspolnego. Dzieki temu skompletujesz obraz idealnego klienta.

2./Zrob ankiete w swojej spotecznosci - warto co jakis czas jg robic i
pytaC o rozne rzeczy. Przyktadowg ankiete omawiam w nastepnej czesci
PDF-a.

Dlaczego warto stworzyC profil idealnego klienta? Wyjasnie Ci to na
naszym przyktadzie.

W kwietniu 2020 roku robilismy kampanie do kursu , Liczy Sie Kampania”.
W kazdej komunikacji bardzo doktadnie okreslatem, kogo chce miec ze
sobg na pokfadzie. Mowitem wprost, ze kurs jest dla Ciebie, jezeli: masz juz
jakis swoj produkt i go sprzedajesz, masz zasoby (profile spotecznosSciowe,
wiasne miejsce w sieci) oraz masz odpowiednie zaplecze techniczne
(platforme do kursow czy sklep internetowy). Kurs byt (i jest) dla 0sob,
ktore majg juz swoj biznes, majg produkty, ktére sprzedajg, ale dopiero
teraz chcg sie nauczyd, jak stworzy¢ dobrg kampanie sprzedazowa.
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Mowitem rowniez, kogo na kursie nie chce. Byty to m.in. osoby, ktore do
tej pory dziataty jedynie stacjonarnie (a z powodu sytuacji w kraju, chciaty
kontynuowac swoj biznes w sieci) lub osoby, ktore dopiero zaczynaty
biznes online i szukaty mozliwosci rozwoju. W takiej sytuacji to nie byt
kurs dla nich. Mowitem i pisatem o tym wprost. Wiem, ze by¢ moze
stracitem przez to kilkadziesiat tysiecy ztotych, ale to nie byto istotne. .

Wraz z osobami, ktore dotgczyty do szkolenia, stworzylisSmy rewelacyjng
grupe na Facebooku. Ludzie czuli, ze mogg sie otworzy¢, mogg otwarcie
pisa¢, jak robig swoje kampanie czy jakie majg bariery. Zadawali rézne
pytania i wzajemnie komentowali. Powstata naprawde niewiarygodna
grupa. Gdybym przyjmowat wszystkich, i tych bardziej zaawansowanych,
| tych poczatkujgcych, to osoby bardziej zaawansowane mogtyby nie
chciecC sie udziela¢ ze wzgledu na osoby, ktére majg mniejszg wiedze
| doswiadczenie. Gdy zebraliSmy samych ,kozakéw”, rozmowy byty na
zupetnie innym poziomie.

WITAJ W GRUPIE

UCZESTNIKOW KURSU %
¢ LICZY SIE KAMPANIA %

ZASADY TU SA PROSTE: ZERO SPAMU
ZERO HEITU
PYTAMY

Grupa strony Bartek Popiel - Liczy Sie Wynik
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Aby dobrze zrozumiec klienta, musisz zrobic cos jeszcze - mape empati.
Jak jg stworzy¢ - wyjasnie za chwile. Najpierw omowie, czym ona jest.

Czym jest empatia?

Wedtug definicji stownikowej empatia to zdolnos¢ odczuwania stanow
psychicznych innych oséb (empatia emocjonalna). Jest to rowniez
umiejetnosc¢ przyjecia ich sposobow myslenia oraz umiejetnosc spojrzenia
na rzeczywistosc z ich perspektywy.

Mowigc w skrocie: empatia to jest to, czy potrafisz wejs¢ w buty kogos
innego, czy potrafisz sie poczuc jak ta osoba oraz, czy potrafisz zobaczy¢
Swiat 7 jej perspektywy.

Czym jest mapa empatii?

Mapa empatii to Swietne narzedzie, ktore pozwala jeszcze lepiej poznac
Twojego klienta. Zostata stworzona przez konsultantéw z firmy XPlane,
a MocCno rozpropagowana przez Alexandra Osterwaldera w ksigzce
,Business Model Generation”, Ma na celu stworzenie jak najwierniejszego
profilu potencjalnych klientow oraz skonstruowanie takiej oferty, ktéra
bedzie idealnie dopasowana do ich potrzeb.
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Jesli Twoj produkt kupujg zaréwno kobiety, jak i mezczyzni, to potrzebujesz
zrobic¢ dwie mapy empatii, poniewaz te osoby mogg kupowac z zupetnie
innych powodow.

Jezeli chcesz stworzy¢ produkt, ktory rozwigzuje konkretne problemy
klientow - potrzebujesz zrobi¢ mape empatii, aby zrozumiec ich na bardzo
gtebokim poziomie. Wtedy dostarczysz im rozwigzanie dostosowane do
ich potrzeb. Dzieki temu klienci, zadowoleni, bedg wracac¢ po kolejne
Twoje produkty.

Stworzenie mapy empatii jest rownie istotne z poziomu uzytkownika.
Jezeli przygotujesz oferte na podstawie jego oczekiwan, to bedzie miat
on poczucie, ze doktadnie wiesz, 0 co mu chodzi i ze wreszcie znalazt
kogos, kto mu pomoze. Im wiekszg empatig sie wykazesz, tym tatwiej
stworzysz produkty, ktore lepiej zaspokojg potrzeby klientow (zaréwno
te Swiadome, jak i te nieuswiadomione). To jest bardzo, bardzo wazne.

__________________________________________________________________
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Przygotuj dwie kartki A4.
1. Pierwszg z nich podziel na cztery réwne czesci.

Na blogu pod tym wpisem KLIKNI] W LINK znajdziesz réwniez gotowy
szablon do pobrania. Tabele uzupetij wedtug ponizszych wskazowek:

1. Co klient styszy?

W tej czesci wypisz odpowiedzi na pytania:

v’ (o styszy od znajomych, rodziny, gdy chce cos kupic lub sprzedac

v’ Co Klient styszy od docelowej grupy odbiorcéw, gdy proponuje
im swoj produkt/ustuge?

v’ Coklient styszy od wspolnikow lub kontrahentow, gdy sprzedaje
produkt biznesowy?

v Ko wywiera na niego wptyw?

N

Kto ma wptyw na jego decyzje zakupowe?

v Komu klient ufa?
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v Z jakich mediow spotecznosciowych korzysta?

v Skad pozyskuje informacje?

v Jakimi Srodkami przekazu docierajg do niego wiadomosci?
v Jakie ksigzki lub blogi czyta?

v’ Co oglada na YouTubie i jakich podcastow stucha?

v Kogo obserwuje i jakie profile spotecznosciowe Sledzi?

2. Go klient widzi?

v’ Coklient obserwuje u innych?

v Jakie osoby podglada i czyje kampanie Sledzi?
v’ (o napotyka w codziennych doswiadczeniach?
v Jak probuje sprzedawac swoje produkty?

v" Co widzi dookota siebie na rynku?

v Czy patrzy, w jaki sposob sprzedajg inni?

v Jakie problemy napotyka w pracy?

v Jakie oferty z rynku otrzymuije?

v\ Cowidziw swojej skrzynce odbiorczej?

A liczysiewynik.pl
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v Cowidziw swojej skrzynce odbiorczej?

4 Jakie newslettery czyta?

3. Co klient mysli i czuje?

v Jakie klient ma obawy?

v’ Co go drazni?

v Czego pragnie?

4 Jakie sg jego aspiracje?

v Co jest dla niego najwazniejsze?

4 Jakie inne uczucia mogg wptywac na jego mysli i decyzje?
v Co jeszcze innego moze na niego wptywac?

v’ Co moze siedzie¢ W jego gtowie, ale nie chce powiedzieC tego
na gtos?

v' Do czego nie chce sie przyznac otwarcie?
v Jakie rzeczywiste emocje odczuwa?
v’ Co jest dla niego wazne?

v’ (o g0 porusza?
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Przy tej czesci warto zrobic sobie burze mozgu. Jak juz wypiszesz
odpowiedzi na te pytania, odtdz kartke i wracaj do niej przez kilka
nastepnych dni. Dzieki temu bedziesz dopisywac kolejne, wazne rzeczy.

4. Co klient mowi i rohi?

v Jak wyglada dzien klienta?

4 Jakie ma nawyki?

v Jak traktuje innych?

4 Jakg ma postawe?

v Jakg postawe ma na zewnatrz, a jaki jest naprawde?
4 Czy stwarza jakies pozory?

v’ (o sprawia, ze klient sie czuje dobrze, a co sprawia, ze sie czuje
zle?

O co sie martwi? Co nie pozwala mu zasng¢ w nocy?
Co mowi i robi? Gdzie jest u niego dysonans?
W jaki sposob podejmuje decyzje o zrobieniu czegos?

W jaki sposéb dziata i pracuje?

NN N X X

Jak kupuje: czy widzi oferte i “bierze” od razu, czy sie musi

nad nig zastanowic?
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Wypetniajgc wszystkie ¢wiartki, poznasz swojego klienta na duzo gtebszym
poziomie. Istotne jest to, zeby tych informacji nie zgadywacna podstawie
witasnego doswiadczenia, na podstawie dotychczasowej pracy z klientami,
ale zeby wprost zapytac o to klienta. Ale o tym pdzniej;)

2. Druga kartke A4 podziel na pét.

Na jednej potowie wypisz wszystkie bolgczki, ktére moze miec klient, a
na drugiej wszystkie korzysci. Mam dla Ciebie kilka pytan pomocniczych,
ktore pozwolg Ci uzupemic te tabelke:

Bolaczki klienta:

v Jakie sg jego obawy?

v’ (o g0 najbardziej frustruje?

v Jakie sg przeszkody w osigganiu przez niego celow?

v Dlaczego jeszcze nie zrealizowat celdw, o ktorych marzy?
v’ Co stoimu na przeszkodzie?

4 Czy brakuje mu wiedzy lub umiejetnosci?

v Czego sie boi?

v’ (o powoduje u niego uczucie dyskomfortu?

v Jakiego rodzaju ryzyko musi podja¢, biorgc udziat w Twoim kursie
lub kupujac Twojg ksigzke?
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Korzysci klienta:

v Jakie sg jego pragnienia i potrzeby?

v’ (o bedzie dla niego miarg sukcesu?
v Jak on mierzy sukces i jak go definiuje?
v Czego chce klient?

v 0 Czym marzy?

v Co jest dla niego prawdziwg korzyscig?

v' Comusi 0siggngac¢, aby byt zadowolony i siebie pochwalit?

Chcesz wiedzieé, skad wziaé te informacje? Czytaj dale;.

Jezeli chcesz poznac przyktadowg, wypetniong mape empatii kliknij
TUTA] i poznaj szczegoty.
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Ankieta, jak juz zauwazytes, bedzie Ci bardzo potrzebna do przygotowania
mapy empatii oraz gtebszego zrozumienia klienta. Skad masz wzigc
potrzebne informacje? Popros o nie swojg spotecznosc.

Moze sie zdarzyc tak, ze ludzie nie wypetnig rzetelnie ankiet, ktore
im przestates. Taka sytuacja ma miejsce szczegodlnie wtedy, gdy za
udzielenie odpowiedzi oferujesz bezptatny produkt (e-book, video).
Ludzie wtedy sie Spieszg i albo udzielajg odpowiedzi na szybko, albo
nie bedg odpowiadac na wszystkie pytania. Przeczytaj, jaki mam na to
Sposaob.

Porozmawiaj z klientem. Mozesz wysta¢ maila do oséb, ktére juz sg
Twoimi klientami albo do bazy 0séb zainteresowanych i napisz im, ze
chetnie udzielisz bezptatnych konsultagji. Przed konsultacjami popros o
wypetnienie ankiety. Powiedz, ze dzieki temu bedziecie mogli pracowac
juz od pierwszych minut konsultacji i od razu maksymalnie wykorzystacie
czas spotkania. Podkres|, ze na konsultacji od razu postarasz sie udzielic
celnych i trafnych odpowiedzi, ktore bedg rozwigzywaty problem klienta
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Masz juz gwarancje, ze osoby, ktore zgtoszg sie na bezptatne konsultacje i
beda wypemiaty arkusz przed spotkaniem, na pewno udzielg prawdziwych
| szczegbtowych odpowiedzi. Poswiecg wiecej czasu, aby opowiedziec o
swoim biznesie, o tym, co robig i co chcg osiggngc. Pamietaj, aby pytania
dostosowac do danego klienta i danego biznesu. Mozesz réwniez
zapytac klienta o jego obecne wyzwanie, o konkretne zagadnienie do
omowienia, czy jaki efekt chce uzyskac dzieki konsultacji. Mozesz tez
poprosic, aby wyobrazit sobie, ze masz czarodziejskg rozdzke i jednym
machnieciem mozesz rozwigzac jego problem.

liczysiewynik.pl

% LICZY SIE KRMPANIA facehook.com/liczysiewynik
youtube.com/user/bartekpopiel



http://liczysiewynik.pl
http://facebook.com/liczysiewynik
http://youtube.com/user/bartekpopiel

Dowiedz sie, czym bedzie sie réznit dzien ze zrealizowanym wyzwaniem
od dnia, gdy to wyzwanie byto dopiero do zrealizowania. Dopytaj, jakie
proby dotychczas podejmowat, aby nauczyc sie danego tematu. Zapytaj,
dlaczego jeszcze nie zrealizowat swojego celu, skoro wie, co nim jest. Co
staneto mu na przeszkodzie? Co jego zdaniem jest najwiekszg barierg?

Dzieki tym pytaniom bedziesz wiedzie¢, o czym klient chce porozmawiac.
Jest to jasne wyjasnienie, nad czym bedziecie pracowac. Przed konsultacjg
mozesz powiedziel, ze zapoznates sie z odpowiedziami i dopiero
wtedy ustali¢ termin spotkania. Dodatkowo poinformuj, ze po tym, jak
porozmawiacie, bedziesz wdzieczny, jesli poswieci Ci kilka minut, bo
chcesz mu zadac kilka dodatkowych pytan. WTEDY zadajesz mu pytania
Z mapy empatii.

Dziata to znakomicie — sprawdzitem to juz wielokrotnie. Ankieta nie da
Ci takich odpowiedzi, jak bezposrednie rozmowy z klientami, podczas
ktérych oni sie troche bardziej otwierajg, mowig szczerze o swoich
problemach, bolgczkach i aspiracjach oraz o tym, jak wyglada ich rynek.
Mozesz sie wtedy dowiedzieC wielu rzeczy, ktore siedzg w gtowie klienta.

Zrob ¢wiczenie, wypetnij mape empatii, a dzieki temu Twoje oferty beda
lepsze, a Twoje komunikaty marketingowe bedg bardziej dopasowane

To jest wtasnie magiczny trik, ktéry polecam osobom chcgcym wiece]
sprzedawac. Wystarczy zrobiC awatar klienta, zbudowac jego idealny
profil i wykona¢ mape empatii.
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Mam dla Ciebie jeszcze dwie informacje:

Czekajg na Ciebie dwa prezenty:
przyktadowa ankieta, ktorg
po dostosowaniu do swojego
biznesu mozesz wystac do swojej
Spotecznosci oraz nasza mapa
empatii, ktora zostata zrobiona
na potrzeby tej kampanii i kursu
,Liczy Sie Kampania”.

ANKIETA

Co zrobi¢, aby je otrzymac?

1. Wejdz na blog LiczySieWynik.pl pod ten wpis KLIKNI] TUTA]
2. Odpowiedz prosze w komentarzu na pytanie:

Jakie dwie wazne lekcje wyciagasz z tego materiatu?

W tym PDF-ie przeczytates o profilowaniu klientow, poznates mojg
historie z naukg szybkiego czytania, dowiedziates sie, czym jest mapa
empatii oraz otrzymates pytania pomocnicze do ankiety.

Czy wyciggasz tego jakieS wnioski dla siebie i swojego biznesu?
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Dzieki informacji zwrotnej od Ciebie bede wiedziat, z czym sie mierzysz,
co Cie nurtuje, jakie masz problemy i pytania. Postaram sie na nie
odpowiedzie¢ w kolejnych materiatach.

Pamietaj, aby zostawiajgc komentarz podac prawdziwy adres e-mail.
Postuzy on wytgcznie do wystania bonusow - nie zapiszemy Cie na nasz
newsletter.

KLIKNIJ TUTAJ | ZOSTAW KOMENTARIZ >>
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Juz niebawem organizujemy bezptatne szkolenie online, na ktérym
dowiesz sie m.in.

Jakie sg 3 filary udanej kampanii?
Jakie 2 cele muszg by¢ zrealizowane na etapie przygotowan?

Jak odkry¢ powody (zarowno wewnetrzne, jak i zewnetrzne),
ktore moga powstrzymywac klienta przed zakupem?

Jakie jest jedno fatszywe przekonanie, ktére moze zrujnowac
Twojg kampanie,

NN XXX

Na ktorym etapie kampanii zrobic tak duzo szumu, jak to
tylko mozliwe?

JAK Z SUKCESEM

WPROWADZIC PRODUKT CYFROWY

NA RYNEK?

LAPISZ SIE!
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WAZNE! Zapisz sie na to bezptatne szkolenie, nawet jesli nie
bedziesz maogt by¢ z nami na zywo. Do wszystkich zapisanych oséb
wyslemy mape mysli, na podstawie ktorej bedzie przeprowadzone to
spotkanie. Natomiast osoby, ktére bedg z nami na zywo, dodatkowo
bedg miaty mozliwos¢ zadawania pytan w sesji Q&A i, jak zwykle,
bedziemy mieli dla nich przygotowang dodatkowg niespodzianke.

KLIKNLJ | ZAPISZ SIE JUZ TERAZ

NA BEZPLATNE SZKOLENIE >>

Dziekuje, ze zapoznates sie z tym PDF-em. Niebawem udostepnie dla Ciebie
kolejng (trzecig) czeSC materiatow, w ktorej opowiem o tym, jak odpowiednio
zaplanowac kampanie reklamowa. Opisze, co musi odpowiednio wczesnie
zaplanowane, aby pdézniej cata kampania zostata sprawnie realizowana.

Zapraszam i do zobaczenia!
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Dziekuje Ci serdecznie
| do zohaczenia
w kolejnych materiatach!




